
第一阶段：启动与规划阶段（2025年3月-2025年6月）

建立健全品牌建设组织架构，明确各部门职责分工，建立品牌建
设工作协调机制。制定《内蒙古电力集团品牌建设行动方案》，明确
品牌建设的总体目标、阶段目标、重点任务和保障措施。全面收集各
分子公司品牌建设清单，编制发布品牌架构图。

依托企业发展与改革重要课题开展品牌调研与诊断，通过问卷
调查、访谈、市场分析等方式，全面了解集团公司品牌现状、市场认知
度、客户满意度等情况。

第二阶段：体系建设与基础夯实阶段（2025年7月-2025年12月）

完善品牌管理体系，制定品牌管理制度和工作流程。将品牌理
念贯穿于生产经营、电力工程、市场营销、客户服务等各个环节，完成
品牌课题研究工作，构建发布品牌理念，明确品牌核心价值、品牌定
位、品牌形象，发挥品牌认同、指引品牌建设、推动品牌与业务融合。

实施阶段

强化品牌战略引领强化品牌战略引领
•实施战略协同。融合集团公司

“1469”中长期发展战略、“1435”党建工
作体系、“蒙电方略”文化体系的核心内
涵，将品牌建设融入集团公司发展战略，
构建公司品牌理念（品牌核心价值、品牌
定位、品牌形象）。

•深化品牌课题研究。加强品牌理
论和政策研究，夯实品牌建设基础，开展
品牌与业务融合、成长性品牌培育、品牌

价值评估与品牌资产管理等课题研究，
积极推动理论研究成果的有效应用。

•开展品牌发展诊断。针对集团公
司品牌现状进行调研，开展品牌对标提
升，借鉴国内品牌领先企业做法，吸收先
进管理经验，查找问题不足，明确完善品
牌建设的方向和举措。广泛收集各分子
公司品牌信息，规划构建“母品牌+子品
牌+要素品牌”品牌架构。

重点举措

提升品牌运营能力提升品牌运营能力
•构建品牌管理体系。全面实施品

牌战略，构建公司品牌管理体系，深化品

牌建设与生产经营业务融合，制定包括

品牌创建、品牌运营、品牌推广等全生命
周期的品牌管理办法，明确品牌建设责
任和工作流程。

•加强品牌保护与资产管理。建
立健全品牌保护机制 ，加强商标、专

利、域名等知识产权保护，监测品牌舆
情，及时应对品牌危机，制定品牌危机
应急预案，维护品牌声誉，强化品牌资
产运营管理。

•开展品牌优化评估。根据市场变
化、行业发展趋势、客户需求，及时评估
品牌建设现状，优化调整品牌战略定位
和品牌传播策略，推动品牌持续升级。

推进品牌质量提升推进品牌质量提升
•丰富品牌创建要素。从子品牌、服

务、产品、工程技术、文化、社会责任等层
面，提炼品牌内涵，推动品牌向多样化和高
质量发展转型升级。保障能源供应安全，
服务自治区经济社会和绿色低碳发展。

•驱动品牌创新发展。借鉴国网、
南网等世界一流企业的先进做法，深入
实施创新驱动发展战略，鼓励和支持各
单位开展品牌创新实践，加强科技创新、
管理创新和品牌创新的联动，将创新成
果转化为品牌优势，推动创新成果向品
牌化转变。

•强化品牌支撑能力。加强经研公
司品牌支撑能力建设，打造对品牌建设
的规划、塑造、运营、传播、保护、评价等
全链条支撑能力，推动品牌战略落地见
效。明晰品牌管理主管部门职责界面，
保障公司品牌建设工作扎实落地。

•加强专业人才队伍。加强品牌建
设人才培养和使用，加快建立一支素质
高、专业精、能力强的品牌人才队伍。深
化与有行业影响力的品牌管理咨询机构
合作，推进公司品牌智库建设，形成品牌
建设的内外合力。

加强品牌宣传推广加强品牌宣传推广
•创新品牌传播。制定和推进实施

品牌传播年度计划和专项方案，用好全媒
体传播渠道，为多元受众提供精准、丰富、
高品质的品牌传播内容，提升品牌知名度、
美誉度和影响力。

•丰富品牌文化。推动集团公司企
业文化与品牌建设有机结合，挖掘凝练企
业历史传承、红色基因、工匠精神和企业家
精神，丰富品牌文化内涵。鼓励有条件的
分子公司加强品牌与文化艺术的跨界融
合，开发蒙电特色文创品牌产品，展现品牌

活力。

•加强品牌识别。统一品牌标识、宣
传语和视觉形象，规范品牌在各类场景
中的应用，提升品牌形象化规范化和标
准化管理水平。

•开展品牌宣贯。制作品牌建设宣
贯课件和宣传手册，提升全员品牌意识，
将员工培养成为业务领域“品牌形象大
使”，使加强品牌建设成为全员的思想自
觉和行为自觉。

探索品牌国际化发展探索品牌国际化发展
•提升品牌国际化运营能力。重点开

拓蒙古国等国际市场，积极参与国际能源
合作项目，通过技术输出、工程建设等方

式，提升蒙电品牌在国际市场的知名度和
影响力。加强国际目标市场商标管理体
系和政策法规研究，开展国际商标注册。

总
体
要
求

以习近平新时代中国特色社会主义
思想为指导，全面贯彻党的二十大和二十
届二中、三中全会精神，深入落实习近平
总书记对内蒙古重要指示精神，紧扣铸牢
中华民族共同体意识工作主线，立足新发
展阶段，以推动高质量发展及构建新型电
力系统为主题，以服务国家“双碳”战略和
自 治 区 能 源 绿 色 低 碳 转 型 为 使 命 ，在

“1469”中长期发展战略和“1435”党建工
作体系的引领下，大力实施品牌战略，优
化品牌建设路径，着力提升品牌管理水
平，推动构建“党建引领、品牌赋能、创新
驱动、责任担当”的品牌建设体系，全面提
升“内蒙古电力集团”品牌价值和影响力。

指导思想
•坚持党的领导与服务社会深度融

合。全面发挥集团公司党委在品牌建设中
的引领作用，切实将党的领导贯穿于品牌
建设全过程，积极主动履行国有企业政治、
经济、社会责任，全力保障电力安全稳定供
应，服务自治区经济社会高质量发展，以优
质电力服务满足人民美好生活需要。

•坚持战略规划与分类实施协同发
力。将品牌建设作为集团公司“十五五”规
划6大战略单元（电网主业为核心，储能、数
字、金融、国际、能源服务五个战略单元为
支撑）业务发展的核心组成部分，同步实
施、一体化推进，融入生产经营各层面、全
过程，形成横向协同、纵向贯通的工作格
局，推动品牌建设有效落地。

•坚持对标一流与差异化品牌紧密结
合。对标世界一流能源服务企业的品牌建
设经验，丰富品牌创建要素，推进实现全方
位品牌化，学习先进理念、内容、流程和工
具方法。针对不同业务板块和区域特点，
突出内蒙古新能源发展优势与民族文化特
色，输出差异化的品牌成果，不断完善集团
公司品牌建设体系。

•坚持价值驱动与管理提升协同推
进。严格遵循市场运行规律，增强品牌价
值创造能力，推动品牌内在价值与市场价
值同步提升。深入贯彻全面品牌管理理
念，持续优化品牌管理体系，不断提升管理
效能与质量水平。

基本原则
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编者按：

品牌是企业核心竞争力的重要组成部分，是行业、区域乃至国家总体实力的综合体现。集团公司作为自治区能

源电力领域的骨干企业，肩负着保障能源安全、服务地方经济、推动绿色转型的重要使命。面对新一轮科技革命和

产业变革，市场对能源企业的品牌形象、产品服务质量、创新能力等提出了更高要求。集团公司紧紧锚定“1469”战

略目标，加强品牌建设，以品牌引领和推动企业高质量发展，为集团公司进军中国企业200强，建设世界一流现代化

能源服务企业奠定坚实基础。

内蒙古电力（集团）有限责任公司
品牌建设行动方案（2025-2027年）（摘要）

工
作
目
标

总体目标 阶段目标

践行绿色低碳发展理
念，不断带动上下游转型
升级、提质增效，使绿色清
洁成为企业鲜明的品牌底
色。加快建设新型电力系
统，不断营造良好品牌生
态。持续优化品牌建设路
径，以品牌为载体凝聚思
想共识、推动价值共创、激
发情感共鸣，品牌影响力
和核心竞争力持续增强，
将“内蒙古电力集团”打造
成为全国知名品牌。

2025年，组建品牌建

设领导机构，建立品牌建设机
制，初步建成品牌管理体系。
开展品牌课题研究，构建公司
品牌理念（品牌核心价值、品
牌定位、品牌形象），制定并发
布 适 应 公 司 发 展 的 品 牌 架
构。在梳理归纳公司现有品
牌的基础上，形成各要素（服
务品牌、产品品牌、工程/技术
品牌、党建品牌、文化品牌、责
任品牌等）“品牌种子”培育清
单，全员品牌意识显著提升。

2026年，品牌管理

与运营机制全面运行。品
牌建设与业务融合取得初
步成效，培育打造新型电
力系统示范区品牌、服务
品牌、数字产品品牌、创新
品牌、党建品牌、乡村振兴
品牌等一批具有行业内知
名度和美誉度的细分领域
优势品牌，构建“母品牌+
子品牌+要素品牌”协同发
展、同向发力、各具特色的
新局面。

2027年，品牌管理

体系成熟运行。品牌建设
与 业 务 融 合 取 得 明 显 成
效，品牌试点示范作用发
挥明显，成功培育一批“影
响力广、竞争力强”的蒙电
特色子品牌。将“内蒙古
电力集团”打造成为全国
能源服务企业形象的重要
名片，在全国能源行业的
品牌影响力显著提升，探
索品牌国际化发展，品牌
价值实现稳步增长。

第三阶段：试点示范与宣传推广阶段（2026年1月-2026年12月）

统一集团公司品牌形象标识，规范品牌应用标准。推进品牌创新，开
展品牌创新项目申报和实施工作，培育品牌创新成果，提升品牌创新力和
竞争力。依托试点单位组织开展品牌主题活动，加强品牌传播渠道建设，
拓展媒体合作资源。全面实施品牌传播策略，整合线上线下传播渠道，开
展品牌宣传报道、新媒体运营、行业活动等工作，提高品牌传播效果。开展
品牌国际化推广工作，积极参与国际能源合作与交流活动，提升集团公司
品牌在国际市场的知名度和影响力。

第四阶段：巩固深化与成果总结阶段（2027年1 月-2027年12月）

对品牌建设工作进行全面总结，表彰品牌建设先进单位和个人，持
续优化品牌建设工作，巩固品牌建设成果，进一步提升品牌知名度、美
誉度和忠诚度。推广品牌建设经验和模式，为自治区国有企业品牌建
设提供借鉴和参考。
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（来源：集团公司企业管理部）


